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KO JE PODNEO IZVESTAJE | KADA

KANDIDATI ILI LISTA PREDSED PARLAM DATUM OBJAVE

DR MILOS JOVANOVIE 23.03. 27.03. 29.03. Preliminarne izvestaje nisu podneli:

M.DURDEVIC STAMENOVSKI 28.03. 28.03. 30.03.

G.G. ZA UJEDINJENISRBIJU 31.03. Za predsednicke izbore:

ALEKSANDAR VUCIC 28.03. 28.03. 31.03. > Miga Vacié

Prof.dr BILANASTOJKOVIC 28.03. 31.03.

koalicija SUVERENISTI 28.03. 28.03. 31.03.

IVICA DACIC -PREMIJER SRBIJE 25.03. 30.03. Za parlamentarne izbore:

VOJISLAV SESELI - SRS 25.03. 30.03 » Muftiin amanet-SPP-Usame Zukorli¢

BORIS TADIC - AJMO LIUDI 28.03. 31.03. > Alternativa za promene — ADA

SAVEZ VOJVODANSKIH MADARA 24.03. 31.03. > Romska i /
OTETE BEBE - ANA PEJIC 24.03. 31.03. parma /
KOALICIJA ALBANACA DOLINE 28.03. 31.03. » Ruski mOnjinSki savez

SDA SANZAKA - S.UGLJANIN 25.03. 31.03.

UJEDINJENI- M.TEPIC- PONO3 26.03. 28.03. 31.03.

MORAMO 28.03. 31.03. . . T

BOSKO OBRADOVIC-DVERI 28.03. 28.03. 31.03. Po Zakonu, rok Z_O podnoseme izvestaja je "sedam
CAIETIE 2 AR 0 dana pre dana izbora”, to jest, subota, 26.3.2022.

Miga Vacié Agencija za sprecavanje korupcije je kao rok odredila
MEfEinlmane i RER OISl janin prvi naredni radni dan, odnosno ponedeljak,

Alternativa za promene - Albanska DA

Romska partija 2832022

Ruski manjinski savez
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PRELIMINARNI ANJU KAMPANJE

Staje prikozond"'
Bilbordi

Javni dogada '

-

Novac sa sirc
Bez prihodo'
Istrazivanja i k
PUtni froskovi
Overa potpisa
Internet i drustve

Novine i radio
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Prihodi i rashodi koji su prikazani u prelim»_i;nornim izvestajima (stanje do 19. marta 2022)

PARLAMENTARNI IZBORI

IVICA DACIC -PREMIJER SRBIJE

119,142,800

93,317,692

PREDSEDNICKI IZBORI

A.VUCIC-ZAJEDNO MOZEMO SVE

55,803,290

55,803,290

ALEKSANDAR VUCIC

48,936,462

48,936,462

ZDRAVKO PONOS

3,311,500

5,500,035

SAVEZ VOJVODANSKIH MADARA

14,348,686

14,348,686

DR MILOS JOVANOVIC

877,444

6,399,879

VOJISLAV SESELJ - SRS

6,800,806

6,800,805

Prof. dr BILJANA STOJKOVIC

544,700

11,513,783

DR MILOS JOVANOVIC

6,319,200

6,315,138

BOSKO OBRADOVIC-DVERI

116,000

32,360,833

KOALICIJA ALBANACA DOLINE

4,410,000

0

BRANKA STAMENKOVIC

0

2,884,028

ZAJEDNO ZA VOJVODINU

3,635,000

711,390

MILICA DURDEVIC
STAMENOVSKI

0

27,150

BORIS TADIC - AJMO LJUDI

3,089,500

3,086,847

BOSKO OBRADOVIC-DVERI

1,324,800

12,005,974

UJEDINJENI - M.TEPIC - SPP

811,000

796,967

DA SANZAKA - S.UGLJANIN

81,000

11,486,459

SUVERENISTI

0

5,553,392

M.DURBDEVIC STAMENOVSKI

0

17,520

OTETE BEBE - ANA PEJIC

0

® Transparentnost Srbija
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Ukupni rashodi prijavljeni za parlamentarne i predsednicke izbore u EUR (stanje do 19.3.2022)

Zavetnici
zv

Ajmo ljudi
UPS

SRS
Suverenisti
SDA

DSS

SVM
Moramo
Dveri

SPS

SNS

380

| 6,046

B 26,235
Bl 53,519
Il 57,801
B 71,711
I 97,625

UDEO U RASHODIMA, PARLAMENTARNI IZBORI
0%

= SNS

= SPS

= Dveri

Moramo

= SVM

= DSS

= SDA

= Suverenisti
= SRS

= UPS

I 108,066

I 121,951

I 236,061

I 377,078
I 793,117
I 390,195

UDEO U RASHODIMA, PREDSEDNICKI

1ZBORI

3% 5% 0%

= SNS 6% _
= Dveri ~.
= Moramo
DSS
= Suverenisti
= UPS

= Zavetnici
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PRIJAVLJENI TROSKOVI TV OGLASAVANJA (stanje do 19.3.2022)

PRIJAVLIENI TROSKOVI OGLASAVANIA,
PARLAMENTARNI I1ZBORI

PRIJAVLIENI TROSKOVI OGLASAVANIA,
PREDSEDNICKI 1ZBORI

UPS

SRS

zzv
Suverenisti
Dveri

SVM

Ajmo ljudi
Moramo
SDA

9,900

34,000

99,000

| 304,112

BN 2,213,960
mE 2,482,381
. 2,776,279
N 3,534,612
mm 4,797,298

UDEO U TROSKOVIMA OGLASAVANJA

16%
4% 37%

= TV = Stampa = Internet = Radio = Ostalo

16%

Suverenisti
M.Jovanovi¢
Z.Ponos
B.Obradovi¢

A.Vucié

I 1,024,185

Bl 1,439,431

IS 3,152,800

I 7,054,912 21,726,116

Nije prijavila froskove oglasavanja:
M. DBurdevi¢ Stamenkovski

DSS mEEm 5,209,130
SNS I 17,293,319
SPS I——— 40,163,860

Nisu prijavili froskove oglasavanja:
« Zavetnici

+ Otete bebe

» Kodlicija Albanaca Doline

UDEO U TROSKOVIMA OGLASAVANJA

12%_ 6%
0%

11%
71%

= TV =Stampa = Internet = Radio = Ostalo

® 4 Transparentnost Srbija
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PARLAMENTARNI [ZBORI

STRUKTURA PRIJAVLIJENIH RASHODA (stanje do 19.3.2022)

PREDSEDNICKI IZBOR]

95,570,713

78,917,851

31,666,729

. 3,443,394 5,137,670
I [ ]

OGLASAVANJE PROMOTIVNE DODADAII OVERA POTPISA OSTALI TROSKOVI
AKTIVNOSTI NEPOMENUTI

34,032,223

27,802,759
12,517,315
4,971,422 4,009,748

OGLASAVANJE PROMOTIVNE DOGADAII OVERA POTPISA OSTALI TROSKOVI
AKTIVNOSTI NEPOMENUTI

U oglasavanju, najvise na TV oglase - 28,828,879, a zatim
Internet - 21,441,152

Kod promo aktivnosti, na bilborde - 39,905,248
Istrazivanje javnog mnjenja - 1,210,000

Ostali troskovi, nepomenuti — najvise prijavili SNS -
1,581,036 i SDA - 1,273,111

U oglasavanju, najvise potroseno na TV - 24,337,259
Na bilborde - 9,999,852

| ovde je prijavljeno istrazivanje javhog mnjenja -
4,484,820

Ostali nepomenuti tfroskovi — najvise prijavio B.
Obradovic¢ - 2,379,600, i Biljana Stojkovic - 1,452,000

® 4 Transparentnost Srbija
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OPSTI ZAKLJUCCI O PRELIMINARNIM IZVESTAJIMA
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» Uvodenje obaveze podnosenja prelimindraih izvestaja o finansiranju kampanje unekoliko je
povecalo tfransparentnost, ali na nacin koji ne estvaruje zeljenicilj i koji moze voditi pogresnim
zakljuCcima. - vecina izvestaja je postala javno dostupna fek popodne poslednjeg dana pred

b

nastupanje izborne fisine. N <

» Usled tumacenja zakonskih rokova na ncc“:ih"kej\i__je suprotan smislu uvodenja ove obaveze,

izvestaji prikazuju stanje finansija sa presekom na 15 dana pred izbore, do kada je placen
relativno mali deo troskova — prema procenama TS fek oko 15% onih koji ce na kraju biti

prijavljeni. _ \N

» OcCigledno je da su stranke koristile razli¢itu me ologiju prilikom prikazivanja podataka u
preliminarnim izvestajima, tfako da oni.mogu dove?ﬁ\qQ pogresnih zakljucaka o ceni kampanje
pojedinih ucesnika izbora.

® 4 Transparentnost Srbija
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FINANSIRANJE 1ZBORNE KAMPANUJE I1Z BUDZETA (EUR) - predsednicki i parlamentarni, 2004 — 2022

15,518,399 15,694,624

6,920,224
5,090,762 5,177,154
5,049,080

4,726,111
4,024,243
‘ 635,409 I
par par

pr pripar
04 07 08 08 12 20 22
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» Predsednicki na jednake de

» Izmene odgovarale najvise manjinskim listama, kao
parlamentarnim listama koje nisu presle cenzus

» Manje novca nego sto bi bilo po starom zakonu za partije koje su
presle cenzus. Za SNS ukupno gotovo isti iznos

» Dalije novca bilo dovoljno za kampanju - razlicite pocetne
situacije stranaka



Republicki izbori - Raspodela novca iz budzeta i ucesce u do sada poznatim prihodima

RASPODELA 1Z BUDZETA PO STRANKAMA UCESCE U POZNATIM PRIHODIMA
KAMPANJE = Ao

1%

SDA SRS Ruski % °7 Ruski

spp 1% 1% Aij Ijudi savez KAD SRS | savez
SVM 1% _ zzv | *AD % 1% 2% | 1%

SPS
10%
Suverenisti
4%
— Suverenisti
Moramo T : 3%
5% !
? Moramo
Zavetnici

5%

® 4 Transparentnost Srbija
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UKUPNA SREDSTVA ZA REPUBLICKE IZBORE

Ukupna sredstva za republicke izbore

Lista

prvi deo budzZet

uspeh budzet

ukupno budzet
RSD

ukupno budzet
EUR

prijavljeni
ostall prihodi

ukupna sredstva
RSD

ukupna
sredstva EUR

SNS

66,627,167

885,013,777

951,640,944

8,088,100

174,000,000

1,125,640,944

9,566,944

UPS

66,627,167

90,366,938

156,994,105

1,334,310

4,122,500

161,116,605

1,369,347

NADA

66,627,167

35,671,160

102,298,327

869,445

7,236,400

109,534,727

930,948

Dveri

66,627,167

23,780,773

90,407,940

768,387

1,440,800

91,848,740

780,632

Zavetnici

66,627,167

23,780,773

90,407,940

768,387

0

90,407,940

768,387

Moramo

66,627,167

30,915,005

97,542,172

829,021

2,764,203

100,306,375

852,515

Suverenisti

66,627,167

0

66,627,167

566,272

0

66,627,167

566,272

Vacic

0

0

0

0

0

0

0

SPS

20,500,667

76,098,474

96,599,141

821,007

119,142,800

215,741,941

1,833,614

SVM

20,500,667

11,890,387

32,391,054

275,295

14,500,000

46,891,054

398,532

SPP

20,500,667

7,134,232

27,634,899

234,872

0

27,634,899

234,872

Y24

20,500,667

4,756,155

25,256,822

214,660

3,635,000

28,891,822

245,555

SDA

20,500,667

4,756,155

25,256,822

214,660

81,000

25,337,822

215,349

KAD

20,500,667

20,500,667

174,237

4,410,000

24,910,667

211,718

SRS

20,500,667

20,500,667

174,237

28,510,000

49,010,667

416,547

Ajmo ljudi

20,500,667

20,500,667

174,237

3,089,500

23,590,167

200,495

Otete bebe

0

0

0

0

0

0

AZP

0

0

0

0

0

0

Romska

0

0

0

0

0

0

Ruski savez

20,500,667

0
0
0
0
0
0
0

20,500,667

174,237

0

20,500,667

174,237

Zbir

650,896,172

1,194,163,828

1,845,060,000

15,681,365

362,932,203

2,207,992,203

18,765,965

Transparentnost Srbija
Transparency Serbia
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uspehu na izborima
» ,budzetski prag" od 1% (0,2% za manjinske)
» Niko nije objavio ni okvirne planove
» Sta bi bilo da je bilo drugog kruga?

» Odsustvo ograniCenja rashoda



PROCENA VREDNOSTI TV-OGLASAVANJA

Posmatrane su sledece TV stanice: ™,

> RTS 1 ™S a

> Pink i Pink kablovski kanali, Red TV i Vesti

» Happy TV _

> TV Prva

> B92 _

» NI Cene su obradunate prema zvanicnim

» Nova S cenovnia“mg [ popusTimoBbjgvljenim na sajtovima
» Kurir TV TV stanica, osimu slucaju Happy-televizije, koja nije
> K1 imala objavljene pepuste, pa smo za.obracun

> Euronews popusta koristili kriterijume sa izbora 2016.godine

~
~

&
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Lista

Procena RSD

Procena EUR

SNS

494,482,186

4,190,527,

UKUPNA VREDNOST KAMPANJE NA TV STANICAMA

SPS

126,955,908

1,075,898

UPS

45,255,154

383,518

DSS

32,629,093

276,518

SRS

79,303,666

672,065

ZZV

4,156,846

35,228

Zavetnici

10,603,664

89,862

Ajmo, ljudi

19,813,536

167,911

DVERI

8,334,397

70,630

Moramo

1,085,782

9,202

Ukupno

822,620,230

6,971,358

m SNS = SPS = UPS

DSS = SRS = ZZV = Zavetnici = Ajmo, ljudi = DVERI = Moramo

Transparentnost Srbija
Transparency Serbia




BROJ EMITOVANIH TV OGLASA PO VRSII IZBORA | PROCENA VREDNOSTI TV KAMPANJE U EUR

Broj emitovanih TV oglasa po vrsti izbora (bez
regionalnih i lokalnih stanica)

2,553

Procena vrednosti TV kampanje EUR sa
popustom (bez regionalnih i lokalnih TV)

3,522,891
3,201,583

246,883
|

parlamentarni predsednicki lokalni

® 4 Transparentnost Srbija
Transparency Serbia
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» Kod SNS na nivou rezultata predsec

» SPS vise ulozila nego sto je dobila glasova, naroCito ako se
parlamentarni izbori posmatraju odvojeno
» SRS najvedi finansijski gubitnik

» S obzirom na investiciju, odlican rezultat vecine opozicionih
koalicija i stranaka, a kod NADA i Aimo ljudi priblizno jednak
uspehu. Suverenisti bez TV reklama,



PROCENA VREDNOST | TRAJANJE OGLASA PO TV STANICAMA

2,660,542

PINK

Procena vrednosti TV oglasavanja po stanicama, sa popustom,

u EUR

1,809,388

1,236,831

831,669

155,449 139,716 122,839

S %%

RTS Happy Prva+B92 M® N1+NovaS KurirTV EK1 B Euronews

PINK

Trajanje oglasa na TV stanicama, u sekundama

5,263 _ 632
8,363

21,705

RTS = Kurir Tv. = Prva+B92 = Happy ® K1 = N1+NovaS ® Euronews

® 4 Transparentnost Srbija
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PROCENA VREDNOSTI OGLASAVANJA ZA NAJSKUPLJE KAMPANJE PO TV STANICAMA

Vrednost oglasavanja SNS na TV stanicama na Vrednost oglasavanja SPS na TV stanicama na
predsednic¢kim i parlamentarnim izborima - procena parlamentarnim izborima

1,686,129
456,349

904,573 257,204

72
| |653,0 610,172 178,856

57,241
| | 111,512 91,903 35,466
_ I

| | | = 3=

B PINK E RTS Bl Prva+B92 B Happy ki Kurir Tv K1l E PINK i RTS E Happy E Prva ki Kurir Tv M Euronews

® 4 Transparentnost Srbija
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OGLASAVA
BILBORDIM

~

» Prikazani podc
februaru i mc
oglasavanje

» Prvi pokazatelji
Sadu



Politicko oglasavanje na Fejsbuku, jonuor—,mor’r 2022

Naziv politickog subjekta Ukupan broj oglasa Prosecan iznos po oglasu

Aleksandar Vuéi¢ — Zajedno 196,450 262,98
mozemo sve

Ogl_am bez oznake politickog 35 863 97,45
subjekta

Savez vojvodanskih Madara 31,753 113,81
Dveri 28,858 136,12
Moramo 21,574 31,59
Ujedinjeni za pobedu Srbije 18,354 80,15
NADA 15,978 127,82
Suverenisti 11,619 59.58
Ajmo ljudi 10,007 65,41
Zavetnici 3,697 62,66
Socijalisticka partija Srbije 2,918 9,47
Zajedno za Vojvodinu 1,202 15,03
Stranka pravde i pomirenja 1,137 66,88
Srpsko ruski pokret 765 23,91
SDA 501 8,35
Ostalo 332 13,83

Ukupno 381,008 : 106,69

® Transparentnost Srbija
Transparency Serbia




UDEO U POLITICKOM OGLASAVANJU NA FACEBOOK-U — JANUAR — MART 2022

Suverenisti A.jm? Zavetnici SPS Qstali
NADA 3% ljudi 1% 1% 19
4% 3% °7
UPS
5%

Moramo
6%

Dveri — T
8% —— o —_ i ——

® 4 Transparentnost Srbija
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U Beogradu se ocekuje znacajan porast troSkova - ukupan broj bilborda je povecan za 90% u odnosu na

kampanju od pre dve godine na posmatranom uzorku. Na to je ocigledno veoma uticala ¢injenica da su uporedo sa
republi¢kim odrzani i izbori u prestonici.

> prave smo zatraZili podatke o ukupnom broju izdatih dozvola, ali ih jos uvek nismo dobili.

>

na posmatranom uzorku povecani za ¢ak 170% u odnosu na
proracuni u toku (ne moze se




Mora
OSNS OSRS OMoramo mo

5.75%




SLUCAJEV
JAVNIH FU
SUBJEKALT,
JE TRA



Slu€ajevi krSenja pravila o postupanju javnih funkcionerai politickih subjekata u izbornoj kampanii

. Zakon o finansiranju politiCkih aktivnosti (*'Sl. glasnik RS, br. 14/2022)

. Troskovi izborne kampanje (Clan 23.) - za sprovodenje aktivnosti u okviru izborne kampanje, politickim subjektima je
zabranjeno:

o) da koriste sredstva budzeta Republike Srbije, budzeta autonomne pokrajine i budzeta jedinice lokalne
samouprave, kojima kandidati na izborima i izbornim listama, kao javni funkcioneri, drzavni sluzbenici, sluzbenici u
autonomnoj pokraijini i jedinici lokalne samouprave ili neposredno izabrana lica, raspolazu za poirebe obavljanja svojih
sluzbenih duznosti;

o) finansiranje aktivnosti humanitarnog karaktera i

o) da u toku izborne kampanje, izuzev javnih usluga i dobara dodeljenih u skladu sa Zakonom, koriste druge javne
resurse, ukljucujudi sluzbene prostorije, vozila, vebsajtove iinventar drzavnih, pokrajinskih i lokalnih organa, javnih
ustanova i javnih preduzeca, osim onim javnim funkcionerima koji koriste javne resurse radi zastite licne bezbednosti,
ukoliko je takva upotreba javnih resursa uredena propisima iz te oblasti ili odlukom sluzbi koje se staraju o bezbednosti

funkcionera.

® 4 Transparentnost Srbija
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Slu€ajevi krSenja pravila o postupanju javnih funkcionerai politickih subjekata u izbornoj kampanii

Prijave:
o Cetiri (4) Agenciji za spre¢avanje korupcije

o Jedna (1) Inicijativa Nadzornom odboru za za izbornu kampanju za parlamentarne izbore 2022. godine

Priiava br. 1 Agenciji za sprecavanje korupciie:

zZbog sumnje da pojedine objave na nalogu pod korisnickim imenom "AleksandarVuéié@avucic" mogu predstavljati povredu navedene
zabrane;

nalog, medu drugim podacima, sadrzi podatak da je to "Zvaniéan nalog predsednika Srbije i predsednika SNS",

zbog toga se on, iako je re¢ o drustvenoj mrezi koja svojim korisnicima omogucava besplatan vid komunikacije, moze smatrati javnim
resursom;

nalog sadrzi objave koje informisu gradane o aktivhostima koje preduzima Srpska napredna stranka;

nalog je iskoris¢en da bi se ostvarila korist (politicka promocija i oglasavanje) za stranku Ciji je on predsednik i Ciji se logo i naziv nalaze na
pomenutim objavama;

Agencija je zakljuCila da je na drustvenoj mrezi Tviter zvanican nalog predsednika hitps//twiter.com/predsednik.rs, zbog ¢ega nalog pod
korisnickim imenom "AleksandarVucéié@avucic" ne predstavlja zvani¢an nalog predsednika Republike Srbije;

Prema shvatanju Agencije, nalog na pomenutoj drustvenoj mrezi Twiter ne predstavlja javni resurs zbog ¢ega ni Srpska napredna stranka
nije povredila zabranu.
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Slu€ajevi krSenja pravila o postupanju javnih funkcionerai politickih subjekata u izbornoj kampanii

Prijava br. 2 Agenciji za sprecavanije korupciie (predsednicki izbori jos uvek nisu bili raspisani u trenutku njenog podnosenja):

e zbog sumnje da saopstenje - izjava potpredsednika Viade i ministra odbrane dr Nebojse Stefanovi¢a, objavljena na zvani¢énoj veb
prezentaciji Ministarstva odbrane, moze predstavljati povredu navedene zabrane, ukoliko bude prisutno i nakon raspisivanja predsednickinh
izbora;

saopstenje se ne odnosi na mere i aktivnosti koje je Ministarstvo odbrane ovias¢eno i duzno da preduzima u okviru svog delokruga rada vec
se tice lica koja se u medijima i od strane politickih subjekata predstaviljani kao buduéi kandidati na predsednickim izborima ciie
odrzavanje bilo najavljeno za april;

zvanicna veb prezentaciju Ministarstva odbrane iskoriséena je za negativhu kampanju protiv jednog, opozicionog, buduceg
predsednickog kandidata i promovisanje drugog, trenutno predsednika drzave, buduéeg predsednickog kandidata koji je na taj nacin
ostvario korist (politicka promocija i oglasavanje);

Agencija je odstupila od vazecih pravnih propisa i uvobiCajene prakse i TS je dostavila samo Obavestenje o ishodu postupka, bez
dostavljanja odgovarajuéeg resenja;

lako je potvrdila sve Cinjenice iz prijave, Agencija zakljucuje:
o da predsednicki izbori nisu raspisani;

o da se u saopstenju ne pominje Srpska napredna stranka zbog ¢ega ocenjuje da ta politicka stranka nije organizovala objavljivanje
pomenutog saopstenja niti joj se zbog toga moze pripisati odgovornost za njegovo objavljivanje.
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Slu€ajevi krSenja pravila o postupanju javnih funkcionerai politickih subjekata u izbornoj kampanii

Prijava br. 3 Agenciji za sprecavanije korupcije:

e zbog sumnje da predgovor za brosuru pod nazivom "Uradili smo zajedno”, Ciji je autor Aleksandar Vucié¢, a na cijoj korici se, u donjem
desnom uglu, moze uociti logo Srpske napredne stranke, moze predstavljati povredu zabrane;

javna funkcija autora predgovora — predsednik Republike Srbije, kao i zvaniéna znamenja - inventar drzavnih organa iskoriséeni za
promociju i oglasavanje politickog subjekta Ciji je on istovremeno i predsednik, a ¢iji se logo i naziv nalaze na pomenutoj korici brosure;

Agencija je ocenila da je fotografija kojom je ilustrovan navedeni predgovor ranije javno objavljena i dostupna fotografija Ciju izradu Srpska
napredna stranka nije finansirala niti je ista nastala za potrebe izrade brosure, zbog ¢ega nije ni povredila pomenutu zabranu.
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SluCajevi krsenja pravila o postupanju javaih funkcionerai politickih subjekata u izbornoj kampaniji

Prijava br. 4 Agenciji za sprecavanje korupcije (objava povodom koje je prijava podneta izvriSena je nakon raspisivanja izbora za narodne
poslanike a nije uklonjena ni nakon raspisivanja predsednickih izbora i proglasavanja pojedinih predsednickin kandidata):

e 7Zbog sumnje da pojedini delovi izjave potpredsednika Viade i ministra odbrane dr Nebojse Stefanovi¢a, pod naslovom "Ministar Stefanovié:
Danas je Srbija ponosna na svoju vojsku", objavljene na zvanicnoj veb prezentaciji Ministarstva odbrane, mogu predstavijati povredu
navedene zabrane;

izjava je bila javno dostupna na zvani¢noj prezentaciji Ministarstva odbrane iako su neki njeni delovi usmereni ka politickim protivnicima
ministra odbrane i stranke kojoj pripada;

zvanicna veb prezentacija Ministarstva odbrane je iskoriséena za negativhu kampanju protiv kandidata za narodne poslanika koji su se
nalazili na izbornoj listi politickog subjekta koji se na izborima nadmetao sa strankom kojoj pripada ministar odbrane, kao i za negativho
predstavljanje lica koja su se u medijima i od strane politickih subjekata, u tfrenutku objavljivanja predstavijala kao buduéi kandidati na
predstojec¢im predsednic¢kim izborima;

Agencija je zakljuCila da se u navedenom saopstenju ne pominje Srpska napredna stranka;
Agencija je prihvatila iskaz punomocénika stranke po kome ta stranka ne moze da kontrolise objave;

Agencija je ocenila da Srpska napredna stranka nije organizovala objavljivanje pomenutog saopstenja niti joj se moze pripisati odgovornost
za njegovo objavljivanje.
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Inicijativa Nadzornom odboru za za izbornu kampanju za parlamentarne izbore 2022. godine

Inicijativa Nadzornom odboru za za izbornu kampanju za parlamentarne izbore 2022. godine:

Inicijativa za ukazivanje na nepravilnosti u postupanju tokom izborne kampanje i upuéivanje upozorenja sredstvima javnog obavestavanja i
Srpskoj naprednoj stranci;

vedi broj sredstava javnog obavestavanja na svojim veb stranicama je objavljivao vesti ¢ija je sadrzina tekstualni prikaz izjava funkcionera
Srpske napredne stranke iz video spota, medu kojima i prikaz izjava Aleksandra Vucica, kojim je ova vest ilustrovana;

jedini i osnovni cilj objavljivanja takvih vesti je da se gradani obaveste o tome da je "Srpska napredna stranka objavila na svom Jutjub kanalu
novi predizborni spot pod nazivom "Svako od nas je poseban i vazan;

reC o informativnoj delatnosti koja to u sustini nije, ve¢ se njom vrsi prikriveno politicko oglasavanje prenosenjem spota jednog politickog
subjekta koji ostvaruje dvostruku korist - veéu vidljivost svojih predizbornih video spotova medu cCitaocima ovih sredstava javnog
obavestavanja i fo potpuno besplatno jer se emitovanje predizbornog spota na taj naéin ne plaéa;

TS je pozvala Nadzorni odbor izvrsi nadzor nad postupanjem predstavnika Srpske napredne stranke i sredstava javnog obavestavanja, utvrdi
Cinjenice o mogucem krienju pravila i nacela ravnopravnosti, ukaze im na nepravilnosti u izbornom postupku i uputi upozorenje.
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